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il Rovico

15@0)N[0)NIEY Smart city, Confcommercio in campo: “La citta puo risollevarsi. Ecco come”

“Rovigo ha sete di tecnologia”

“Alle aziende proponiamo corsi di marketing digitale per usare al meglio i social network ”

ROVICO - Risollevare Rovign,
missiomne possibile, Perché le
imprese della nostra tema
hanno fame di innovazione &
sviluppo tecnologico, Lodice,
dati alla mano, 1a Confoom-
mercio di Rovigo, che assicu-
13: risalire 1a china si pud.
Un ragionamento che parte
dall'ennesima bocdatira of-
temata, a livello mazionale,
dallanostra citt: quell'dzesi-
mo postonella classifica della
dtta intelligenti, le “smart
cry", grida vendetta. E 1'as-
sodarione di categoria indica
13 siTada per ripartire. “Beati
gli ultimi perché saranmo i
primi”, ironizzano da Confo-
COMMITHETCD, PeT poi farsi seri:
1 paramefTi per stillate que-
sta classifica sono molt e noi
- contimiano da Confoom-
mercio - abbiamo qualche os-
seTvazione da fare per quanto
riguarda lo sviluppo temolo-
gico e I'innovazione tecnolo-
gica, 1a oalura e il turismo,
Le nostre imprese hanmo ri-
sposto prontamente al bando
s0i beni strumentali propo-
sto dalla Camera di commet-
cio delta-lagnnare di fine
2015, Infatti a pochi minuti
dall'inizio del click day, le do-
mande presentate erano gia
in sovrannumero rispetto ai
fondi disponibili®.

E non é finita. “Come asso-
dazione - dicono ancora -
stiamo cercando di promuo-
vere il nosto territorio, com
iniziative che danno spessore

Presidente |2 numero uno di Confcommercio Rovige Elena

alle nostre itnprese e alla loto
inmaprendenza nel mercato
del lavoro anche inun perio-
do di crisi. In particolare, la-
vorando con imprenditori e
lavoratori, conosciamo bene
Ia loro necessitd di aprirsi al
mondo dell'innovazione e
della temologia, nata in se-
guity all'utilizzo dei sodal
per la pubblicic, alla ce-
scente richiesta del mercato
di essere presenite nel mondo
del web con sitl acartivant
che possano inaementare 1a
vendita e che attiring client
con I'inserimenito nel mondo
dell' e- commerce digitale”,

Da questa esigenza, Con-

frommercio Rovigo gid da
qualche anno propone corsi
di formazione che rispondo-
ne 3 queste necessitd e che
permettono agli imprendito-
Ti di essere smart nel loro set-
tore, Confoommerdio, dun-
que, non ha analizzato con
soddisfazione i rsultati di
questa ricerca, “perché rite-
niamo - dicono anooa - che
Rovigo abbia le potenzialita
[eT BSSETE UNA Cittd attiva e
motivata a mggiungere gli
standard di innovazione che
hanno le aloe province, Ed é
propric per questo che noi
proponiamo diversi corsi che

sviluppino le imprese in que-

Grandi

sta direzione: corsl come il
marketing digitale, corsi per
l'utilizzo intelligente per la
pubblicita dei social net-
work, corsi per creare un sito
attraente, ma sOpLARtatto
funzionale per 1a propria im-
presa, promozione di start-
up che svilappano idee inno-
vative in ambito temologico
song solo alound esempi e
contattandoci potrete avere
mtte le informazioni utli da
nostro ufficio formazione
(0425403511 0 info@ascomr -
goir), Insieme - assicarano
dall'associazione di categoria
- risolleveremno Rovigo” .
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CittaSmart,
Confcommercio
propone corsi

che invertono la rotta

L83 posto di Rovigo tra le
citté smart, per Confeom-
mercio non & vernsimile.
«La ['IS]JDStd massicia al
bando s beni strumenta-
I di fine 2015 - spiega la
rappresentanza di catego-
ria -, va nella direzione
opposta con un SovVranmi-
mero di domande rispetto
al fondi disponibili. E co-
MEe ASS0CLAZI0NE, Promuo-
viamo iniziative che diano
spessore alle imprese e
alla loro intraprendenzas.
Per Confcommercio, il
gquadro potrebbe essere
meno crudo di quanto rac-
conta la classifica. «Cono-
sciamo la pecessitd di
aprirsi al mondo dell'inno-
vazione e della tecnologia
che emerge dai nostri im-
prenditorn - continua Con-
feommercio -. Esigenze al-
le gquali rspondiamo con
corsi di formazione che
permettono  di  essere
smart nei propri setior.
Rovign ha le potenzialiti
per essere una citta attiva
epud raggiungere ghi stan-
dard delle altre province,
anche grazie a corst di
marketing digitale, pubbli-
citd sui social, con siti at-
traenti e start up su idee
innovative in ambito tecno-
logico, che noi proponia-
mo. Va da sé tuttavia che i
dati utiltzati per compaor-
re la graduatoria fotografa-
no il presente al netto del-
le dichiarazioni di intenti e
dei percorsi in itinere an-
cora da consolidare o com-
pletare. Info: (425 403511
oinfo@ascomrovigo.it.





